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Glasbak 40 jaar - Lekker Bezig! is een campagne van
Arttenders en Studio Lernert & Sander in opdracht van
Stichting Nedvang.

Deze campagne is tot stand gekomen in nauwe
samenwerking met Nedvang en mogelijk gemaakt door:

Adult, De Jeugd van Tegenwoordig, TopNotch, Buro Bliksem,
Bigguban, Cue Creative, Skndal Media, FIT dna, Spice PR,
Zuiver Media, Allganized, Norm Systems, Identico en alle
gemeenten en organisaties die zich hebben aangesloten bij
deze campagne.

Fotografie: Pim Top, Willem de Kam en Sylvana Lansu

© Arttenders 2018



EINDRAPPORTAGE

Op 17 mei 2018 bestond de Glasbak 40 jaar. Arttenders werd hiervoor door
Nedvang gevraagd om te participeren aan de pitch voor de campagne.
Kenmerkend aan onze projecten is dat wij kunstenaars inzetten om zakelijke
vraagstukken vorm te geven. Voor deze specifieke vraag werkten wij samen
met art directors Lernert en Sander voor het ontwikkelen van het winnende
concept voor deze pitch. Dit concept is vervolgens in nauwe samenwerking
met Nedvang doorontwikkeld tot de campagne ‘40 Jaar Glasbak - Lekker
BezigV’

De grootste uitdaging lag in de dualiteit van de doelstelling van de campagne,
met enerzijds het bereiken en activeren van verschillende stakeholders en met
name gemeenten, en anderzijds een feestje vieren met de consument. Voor
beiden stond 40 jaar succesvol glasscheiden centraal.

Lernert en Sander omarmden hiervoor de ontwerpen van 5 glasbakken en het
herkenbare glasbaklogo en verheven deze tot een waar icoon. De kern van
het concept was de combinatie van een landelijke campagne, waarbij gebruik
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werd gemaakt van traditionele media-uitingen met als focus stakeholders.
Daarnaast is er voor een bottom-up campagne een samenwerking aangegaan
met De jeugd van Tegenwoordig om via een autonoom uit te brengen nummer
op onconventionele wijze publieksbereik tot stand te brengen. Met humor
en in hun herkenbare stijl werd hierbij door Lernert en Sander een videoclip
vormgegeven.

De uitwerking van de campagne resulteerde in een gevarieerde en zeer
uitgebreide mediamix, elk met een eigen doelstelling en bereik. In deze
eindraportage zijn zo veel mogelijk van deze uitingen opgenomen, inclusief
de belangrijkste resultaten van deze onderdelen.

Wij blikken terug op een uitdagende en geslaagde campagne.
Siobhan Burger & Faye Ellen

Arttenders
Juli 2018

LIEVER KIJKEN DAN LEZEN?
BEKIJK DE CAMPAGNE AFTERMOVIE VIA
WWW.YOUTU.BE/EGJQMOWHAMU
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ONLINE OMGEVING




ONLINE OMGEVING
WEBSITE WWW.GLASINTBAKKIE.NL

Als onderdeel van de campagnestrategie is gestart
met de herontwikkeling van de website van Glas
in ‘t Bakkie. Deze naam is de merknaam/ publieke
persona van de glasafdeling van Nedvang en werd
bij aanvang van de campagne ingezet in grafische
uitingen.

Om de website te optimaliseren voor zowel
consumenten als stakeholders, is er een nieuwe
website ontwikkeld met als uitgangspunt de
identiteit van Glas in ‘t Bakkie. Hiervoor is de
domeinnaam verhuisd van glasscheiden.nl naar
glasintbakkie.nl en zijn er twee omgevingen
gemaakt waarbij er specifieke informatie
kan worden verstrekt voor de verschillende
doelgroepen.

De opzet van deze website tijdens de campagne
is zeer eenvoudig, met als belangrijkste
functionaliteit de toegang tot content voor
verschillende gemeenten. Door het analyseren
van zoek- en gebruiksgedrag kan de volledige
website in een later stadium gemakkelijk verder
worden geoptimaliseerd.

Gemeentelijke landingspagina met daarbij direct de call-to-action om de gemeentelijke toolkit te downloaden. Deze

. . conversie van bezoek naar download was het belangrijkste primaire doel voor de herontwikkeling binnen de campagne.

De belangrijkste resultaten van de online Omdat er geen data beschikbaar waren van de reeds bestaande statische omgeving is de website zo opgezet dat deze

performance vande website zijn hier weergegeven. aan de hand van de learnings en resultaten van deze campagne verder kan worden uitgedacht, terwijl de tijdens de
Voor een volledig overzicht van de online data zie campagne opgebouwde merkwaarde behouden kan blijven.

Bijlage 1: FIT dna Online Imact Rapport.
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RESULTATEN Ft. Studio Lernert & Sander

Totaalcijfers websitebezoek tijdens de campagne (15 april 2018 tot 30 mei 2018): De best presterende posts:
Gebrulkers Misuwe gebrulkers Pagina URL's Weergaven
B.625 B.551
f2018/05/win-een-exclusieve-glashakirulf 57
Alle sessies Rantal sessies per gebruiker
997 116 f2018/04/de-glasbak-is-voor-verpakkingsglas/ 353
Paginaweergaven Pagina's/sessie 12018/04/vier-hel-feest-mee-heb-jijvandaag-al-geglasbaky 383
18.060 181 i
201804 stukje-taart/ 365
Gem. sessieduur Bouncepercentage 12018/04/de-all lasbak/ 136
00:01:14 68,63% e-allereerste-glas
F2018/05Meeaft-het-zin-glas-op-kleur-te-scheiden/ 02
® Goboghery
20805 startschot-eerste-glasbak-geen-woorden-maar-daden! 272
wq/\ 2018/05/de-jeugd-van-tegenwoordig-brengt-cde-aan-grandioze-bak! | 258
e . - o i . F2018/05/bners-pronken-met-glasbaktrul/ 2

De beste dagen en aantal bezoekers:

TR E—— - MEEST GESTELDE VRAGEN:

Een overzicht van gebruikte apparaten voor websitebezoek: Waar is de glasbak? (28)
1. Desktop 2. Moblle 3 Tablet Hoe lang duurt glasrecycling? (19)
4.250 3.740 5M .
Hoeveel bakken staan er in de buurt? (14)
Bronnen via waar bezoekers de website hebben bezocht: Mag (plastic) dop op de fles blijven? (10)
1. Adform 2. Instagram 3. Linkedin 4.Directbezoek | 5. Google Waar gooi ik lampen, glazen en vazen weg? (7)
3.147 1.345 1174 1.065 547

Hoe werkt scheiden op kleur? (7)
6. Facebook 7. Miewwsbri 8. Websi 9. Twitter . .
o it i o Waar kan ik een tas krijgen? (4)
Hoe kom ik aan een trui? (4)




ONLINE OMGEVING
RESULTATEN

Publieke landingspagina met daarop algemene (campagne) informatie.

Google Trends: Interesse in het woord *Glasbak'
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Zoekopdrachten in Google Aantal klikken | Vertoningen CTR | Positie
glas in het bakkie 53 73 712,60% 11
glasbak trui 46 93 49,46% 2,8
glas in t bakkie 42 69 60,87% 1,2
glas in't bakkie 29 32 90,62% 1
glasintbakkie 22 23 95,65% 1
glas in 't bakkie 13 19 68,42% 1
ik glasbak 9 25 36% 5,1
glasbak 40 jaar 6 228 2,63% 5,7
40 jaar glashak 4 57 7,02% 1,6
ik glasbak jij glasbakt 3 4 75% 1
glasbaktrui 2 7 28,57% 1,3
jeugd van tegenwoordig glasbak 2 12 16,67% 19
glas scheiden 2 64 3.12% 5,5
glasbak den haag 1 1 100% 4
de jeugd van tegenwoordig glashak 1 " 9,09% 18
bakkie 1 58 1,72% 29
glasint 1 2 50% 1
lernert sander 1 3 33,33% 10
gouden glasbak 1 20 5% 17
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*  DOORONTWIKKELEN FAQ OP PUBLIEKSPAGINA AAN
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40 JAAR GLASBAK
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TEASERCAMPAGNE
GEMEENTEN EN STAKEHOLDERS




VNG GEMEENTELIJK GRONDSTOFFENCONGRES

In de aanloopfase van de campagne was
awareness van stakeholders de focus.
Gemeenten werden geactiveerd om deel te
nemen aan de campagne door de ontwikkelde
communicatiemiddelen in te zetten in hun
eigen gemeente. In de teasercampagne is deze
doelgroep op verschillende wijzen op de hoogte
gebracht van de naderende campagne.

Tijdenshet VNG Gemeentelijk Grondstoffencongres GLASBAK
op 22 maart 2018 is een vooraankondiging gedaan
van de campagne. De Glas in ‘t Bakkie stand werd
gehuld in de eerste campagne-uitingen, zonder
hierbij het campagnebeeld prijs te geven. De
doelstelling: de aanstaande verjaring van glasbak

aankondigen en ambtenaren te enthousiasmeren w
om aan te haken bij de campagne. Het iconische

logo en de slogan werden geladen. Bezoekers
ontvingen een taartje met daarop het Glasbaklogo IX GLASBAK, EE

en konden zich via iPads registreren om op de Il GLASBAKT.

hoogte te blijven van de ontwikkelingen omtrent GLASBAKT Jouw
g J g GEMEENTE MEE?
de campagne. o

500+ BEZOEKERS
3.000 KAARTEN
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MEIMAAND
GLASMAAND.
THD VOOR
TAARLT.

GLASBAK MEE!

GLASBAK

G

www.glasschelden.nl/gemeantan



TEASERCAMPAGNE
TOOL VOOR GEMEENTEAMBTENAREN

Gemeentes en reinigingsdiensten moesten tijdig
worden uitgenodigd om aan te haken bij de
campagne. Aan de contactpersonen van Nedvang
is daarom een postpakket met ansichtkaarten van
de campagnebeelden gestuurd. Hiermee werden
de campagnebeelden bij wijze van primeur
onthuld aan de belangrijkste stakeholders.

Op de kaarten stond een call-to-action

om gebruik te maken van de toolkit met
gepersonaliseerde content. Deze kaarten konden
daarnaast bij wijze van uitnodiging worden
uitgedeeld aan collega’s om hen bewust te
maken van het naderende jubileum.

500 PAKKETJES AAN
GEMEENTEN MET
2500 KAARTEN

500 KAARTEN VERSTUURD
VIA AFVALFONDS

De vijf campagnefoto’s als primaire drager van de kaarten, met op de achterkant de campagneslogan inclusief call-
to-action. De kaarten werden in kleine brievenbusdoosjes aan contactpersonen verzonden. De kaarten zijn positief
ontvangen en in aangepaste versie tevens ingezet door het Afvalfonds om ook voor hen belangrijke stakeholders uit te
nodigen voor het verjaardagsfeestje van de glasbak.
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HERZIENE NIEUWSBRIEF Ft. Studio Lernert & Sander

De glasnieuwsbriefis eenvan de informatiekanalen
van Nedvang om glasgerelateerd nieuws uit te
kunnen sturen. De nieuwsbrief wordt gebruikt om
stakeholders tijdens de aanloop van de campagne
op de hoogte te houden, maar ook tijdens en na
de campagne te blijven informeren.

E
E
7

eorigs s op | T e s de gleshen efies 8 e Dl ket =

Bij aanvang van de campagne werd deze brief iz g T e e
nog uitgestuurd in de Nedvang huisstijl. Om de = '
glasnieuwsbrief aan te laten sluiten bij het Glas in =
‘t Bakkie merk is deze herzien en aangepast met

de kleuren, het logo en de huisstijl van Glas in ‘t . O~ o000
Bakkie. Hierdoor wordt de merkwaarde van de
glasbak versterkt en sluit deze uiting aan bij de

online omgeving.

176 NIEUWE SUBSCRIBERS _
(48% STIJGING) — —"

5 NIEUWSBRIEVEN
VERSTUURD

48.47% OPEN RATE TIJDENS N
EERSTE CAMPAGNE -/ —
NIEUWSBRIEF - B




CALL-TO-ACTION LINKEDIN

Behalve de printuitnodigingen is er een

advertentiecampagne op Linkedln uitgezet. Nedvang - Nederland van Afval naar Grondstof "nn
Hiermee is de call-to-action voor het downloaden £ 541 volgers
van de toolkit ook gericht online verspreid. £ mnd

Op 17 mei bestaat de glasbak 40 jaar! Dankzij dit vertrouwde element in het
straatbeeld is glasinzameling uitgegroeid tot een alledaags ritueel, Op 1 mei
start Glas in 't Bakkie een landelijke campagne waarin gemeentes en partners
een belangrijke rol spelen. U viert het feest toch ook mee? Download hier de

Deze richtte zich specifiek op relevante profielen
vanambtenarenenmogelijke andere stakeholders.
De looptijd van deze campagne was 26 april t/m 16

et toolkit: https://goo.gl/faduvUw

Targeting:

M/V in Nederland, werkzaam in de branche 40 IAAR GLASBAK GLASRAK

overheidsbetrekkingen, duurzaamheid en milieu y . E

en milieuservices | circa 140.000 profielen VIER HET "EE- BT
-t d

M/V in Nederland, werkzaam in de branche Dow"lonn DE
overheidsbetrekkingen, duurzaamheid en 'DOLK'T-

milieu en milieuservices met functietitel
zoals milieudeskundige, milieufunctionaris,

—
communicatie adviseur etc. | 3.000 profielen m‘-ﬂu;& — ~
"'Inl...‘t“ ‘_‘.'\-“.-‘
-— — -_‘?*“‘:‘-.
= " ‘\.
o

‘H—_y = ._‘_\h
www.glasintbakkie.nl

12 interessant
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TEASERVIDEO Ft. Studio Lernert & Sander

Om een visuele aankondiging te doen van Berichtdetails
de campagne is er een korte video gemaakt:
‘The making of 40 Jaar Glasbak’, waarin het
productieproces van de campagnebeelden werd
getoond. Gebaseerd op deze teaservideo zijn ook
5 snippets gemaakt, die als vooraankondiging van
de campagne en de video dienden. Deze video

Videa Bericht Gedeald Stafisismken voar alle video's wesrgeven

Prestaties van je bericht

THE MAKING OF

© Doelgroep en betrokken... -

. . . L Bereikie personen 3.867
en snippets zijn gedeeld op online kanalen van
Nedvang. L Unieke kijkers 1.320
De primaire focus voor deze video waren W Betrokkenheid bi] berichl =
gemeenten, stakeholders en partners. De video o Tepidealsus Vro;;a_%nd

is ingezet om betrokkenheid bij de campagne te
stimuleren, zonder hierbij al de campagnebeelden
te onthullen. De behind the scenes insteek toont
hierbij een exclusief kijkje in het productieproces
en neemt de kijker mee in het denkproces van
Lernert en Sander.

MNoord-

&% Toplocatie
' P Holland

De video is verzonden en gepubliceerd via de
kanalen van Nedvang: de nieuwsbrief, LinkedIn,
Facebook en Instagram.

BEKIJK DE VIDEO HIER:
WWW.YOUTU.BE/
HHOASDS7BCC
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LANDELIJKE CAMPAGNE
OFFLINE | SNELWEGMASTEN

Vanaf donderdag 10 mei waren de
campagneuitingen groots te zien door het hele
land. Om veel doelgroepcontacten te genereren
ziin de uitingen ingezet op verschillende
mediaformaten en locaties.

Op tien locaties in het land waren de
campagnebeelden te zien op snelwegmasten.
Hierbij zijn alle uitingen twee keer gebruikt en zijn
deze strategisch gepositioneerd om de kans te
verkleinen dat mensen tijdens één rit twee keer
dezelfde uiting zouden zien. Deze masten hebben
een groot bereik gegenereerd.
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Locatie Snelweg Passanten
Utrecht A12 richting Den Haag 1.072.245
Amsterdam Amstel A2/A10 928.088
Zaltbommel A2 (Martinus Nijhofbrug) 700.067
Zoeterwoude-Rijndijk A4 1.226.177
Eindhoven A2 843.807
Dordrecht Al6 5M1.271
Utrecht Everdingen A2/A27 709.542
Delft TU A13 601.098
Veghel A50 351.690
Schiphol Airport A4 812.577

2
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TOTAAL
AANTAL
BEREIKTE
PASSANTEN:
7.816.562



LANDELIJKE CAMPAGNE

OFFLINE | AO POSTERS

Om binnenstedelijk contact met de campagne te
genereren is er gekozen om een landelijke AO
campagne in te zetten. Hierbij is gestreefd naar
een goede spreiding door het hele land.

De inzet van de campagne was als volgt:

Week 20: 4.000 vlakken landelijk

Week 21: Uitloop landelijk pakket 1.900 vlakken
Week 22: 75 nieuwe vlakken in Rotterdam

Na een looptijd van een week is het totaal aantal
doelgroepcontacten 66,5 miljoen. Deze mensen
hebben de campagne gemiddeld 9,3 keer gezien.
7,6 miljoen mensen (58,2% van de doelgroep 13-75
jaar) zijn hierna op de hoogte van de campagne.
De looptijd van de campagne is op 1.900 viakken
twee weken of meer geweest.

TOTAAL AANTAL VLAKKEN

>4000

LANDELIJKE SPREIDING

TOTAAL AANTAL
DOELGROEP-CONTACTEN
66.5 MILJOEN

GEMIDDELD DOELGROEPCONTACT
9,3 KEER PER PERSOON







OFFLINE | MEDIA INKOOP

Zichtbaarheid bij een aantal vakinhoudelijke
partners was essentieel voor stakeholders. Om
dit te bereiken is ervoor gekozen om bij een
aantal vakinhoudelijke bladen advertenties of
gesponsorde publicaties in te kopen.

Ingekochte advertenties:

VNG Magazine | Advertorial 11 pagina |
Uitgiftedatum: 23 maart 2018 | Oplage: ruim 21.000
Bereik: alle burgemeesters en locoburgemeesters,
wethouders, gemeentesecretarissen,  raads-
griffiers, raadsleden, hoofden van gemeentelijke
afdelingen en gemeenteambtenaren (schaal 10+)

Distrifood advertorial en bijsluiter | Uitgiftedatum:
12 mei 2018 | Oplage: 8.000 | Bereik: 4.500
supermarkten  en  andere  foodbranche-
gerelateerde doelgroepen

Het Financieele Dagblad | Uitgiftedatum: 29 juni
2018 | Oplage: 48.000 | Potenti€le lezers print:
126.000 | Abonnees E-paper: 64.112 | Distributie
print: Special bij Het Financieele Dagblad, 29 juni
2018 | Digitale distributie: www.analysenederland.
nl, 96.000 unieke bezoekers per jaar | Nieuwsbrief
van het Nederlands Verpakkingcentrum: 80.000
unieke bezoekers per jaar, 30.000 volgers per
jaar | Verspreiding tijdens Empack 2018: 4.000
bezoekers.

GLASBAK

IK GLASBAK, -
J1J GLASBAKT, 59
NEDERLAND e
GLASBAKT.

LEKKER BEZIG!

DIT JAAR BESTAAT DE GLASBAK 40 JAAR!

Dankzij de glasbak scoort Nederland
glasrecyclingresultaten om trots op te zijn.
Dat vieren we groots vanaf 1 mei.

Vier het mee!
Hang de poster die bij

deze Distrifood zit op
en gebruik de toolkit:

www.glasintbakkie.nl/toolkit

Vier het met uw gemeente
Als gemeente speelt u een cruciale roln het
succes van glasinzameling. Daarom willen we dit

feest samen met u vieren! In april kunt u op wiw:
glasintbakkie.nl speciale toolkits downloaden,
met onder andere posters, banners en content
voor social media. Ook geven we u een exclusieve
preview van de spetterende verrassing van 17
mei.

Glasbakt u mee? Bijf op de hoogte via
glasintbakkie.nl/mgmagazine.

eertig jaar geleden werd in
's Hertogenbosch de eerste
gemeentelijke glasbak geplaatst.

Een mijlpaal. Dankzi de glasbak
wist Nederland zich te nestelen in de

L®

Lernert & Sander in hun studio, ota credits: © Soren Jepsen

Lernert & Sander verheffen
de glasbak tot icoon

! a1

Qe

artdirector-duo staat garant voor een flinke
dosis humor en creativiteit. Basis van de
campagne s het vertrouwde Glasbak-logo.
Het retro design biijkt namelik hartstikke
hip. Daarbij ontwikkelt het duo een reeks

wereldwijde en Europese kopploeg van
glasinzameling en -recycling. O dit te
vieren, wordt de Glas in 't Bakkie-campagne
van een gloednieuw jasje voorzien. Met als
knallende, landelijke kick-off: de verjaardag
van de glasbak op 17 mei 2018.

Nieuw perspectief op glasinzameling
Glasinzamelingis voor de meeste
Nederlanders de gewoonste zaak van

de wereld. Elke keer dat we een fles of
potje n de glasbak gooien, word het glas
Zonder kwaliteitsverlies gerecycled. De
glasbakis daarmee meer dan simpel een
gebruiksvoorwerp. Het is een symbool van
duurzaamheid en circulaire economie. Daar
mogen we trots op zijn!

De glasbak als icoon
O de veertigste verjaardag van de
glasbakin stil te vieren, zjn creatief
bureau Arttenders en Studio Lernert &
Sander aangetrokken. Het gerenommeerde

opvallende met taartver-
sies van de meest iconische glasbakken. Tot
slot wordt glasbakken' verheven tot werk-
woord. Want naar de glasbak gaan hoort

20 bij het dagelijkse leven, dat verdient een
eigen woord,

Meimaand = glasmaand
Rond 17 mei zullen de campagneuitingen
zichtbaar zijn door heel Nederland, online
en print. Daarnaast heeft de verjaardag nog
een verrassing in petto. Een grootse ode aan
de glasbak, die een ‘buzz’ zal creéren onder
jong en oud. Wat het precies i, bift nog
even geheim.

Meedoen s simpel
Gemeenten worden van harte uitgenodigd
de verjaardag van de glasbak me te vieren.
Meedoen is simpel: medio aprilstelt Glas in
“t Bakkie speciale toolkits ter beschikking,
waarmee gemeenten kunnen aanhaken bi
delandelijke campagne (zie linkerkolom).
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LANDELIJKE CAMPAGNE ARTTENDERS

OFFLINE | BOOMERANG CARDS Ft. Studio Lernert & Sander

Om offline en op een spontane manier een
jong publiek te bereiken, is niet alleen ingezet
op online zichtbaarheid. Er zijn ansichtkaarten
ingezet als Boomerang Card en verspreid via
cafe’s, bioscopen, healthclubs en

universiteiten.

Kaarten met de gele glasbaktaart hebben vanaf
mei in de kaarthouders van Boomerang gestaan.




ONLINE | SOCIAL MEDIA

Vanaf de teaserperiode half april tot aan eind mei
is er een uitgebreide contentagenda met content
voor de verschillende online kanalen gemaakt.
Deze contentagenda volgde enerzijds een strikte
campagnetijdlijn, maar bood ook ruimte voor
improvisatie: zoals de publicatie van de winactie
voor de glasbaktruien, mogelijkheid tot inspringen
op actualiteiten via alle online kanalen en het delen
van content die werd gegenereerd naar aanleiding
van de influencercampagne.

Verschillende  kanalen  zijn  ingezet voor
verschillende doelgroepen. Zo richtte LinkedIn
en Twitter zich voornamelijk op gemeenten en
overige. Facebook en Instagram werden gebruikt
voor het algemene publiek. Voor alle platformen
is het campagnebeeld ingezet, telkens met een
andere tone of voice en boodschap.

INGEZETTE KANALEN:
LINKEDIN, FACEBOOK,
INSTAGRAM, TWITTER

BEREIK FACEBOOK
@GLASSCHEIDEN >51K

Fﬁg Glas scheiden

P e T oy o il ol e e .
Gepubliceerd doo g mel-G

Op 17 mei i= de glasbak jarig. Al 40 jaar het symbool van
duurzaamheid, recycling en circulaire economie. Nodig jouw vrienden
uit om mee te glasbakken met een Boomerang kaartje! #ikglasbak
#glasintbakkie

wo y
w ‘l’p‘l
s <
‘Nﬂﬁ"“:ﬂ
ot
i H-ﬂ
[
- pes
» = i
T .lr
s -
- &
n 3 mensen bereikt Bericht promoten
9 Leuk | Opmerking plaatsen & Delen % T
-~ " .
W Renate van Roosmalen, Pia Lakens en 5 anderen
v
i



SERVE
ART

ARTTENDERS

Ft. Studio Lernert & Sander

Hithvang - Meduriend vas Abval naar Grondatal
41 Ve " Glas scheiden

% Oiss schaicen
; P 3
ia Gepubliceerd door Hootsuite 2+ 18 mei - §

wb-mar Sooe

Mederieal Amrenlt 1naer om ol Pl vetmakkorgbglin 1n FRCyoen.

anbab i mes? Cevses en pothen, Ted en pancer deleed, v e
. B 0N gosd feasl hoort sen eiioers Bitermovie! Beiia nu de afemenss van oe
e [GIVE AWAY] Heb jij de GLASBAKTRUI al gezien?

wDhen abed nA b, g paabik 0 Bk B o

HEB JIJ AL
GEGLASBAKT! E
LEKKER BEZIG! b

A0e verasrdag van de giastak. Goudan glashaien, D Jew

Wij mogen 1 van de 100 exclusieve glasbaktruien van
@lernertensander verioten, Laat zien dat JIJ die glasbaktrui verdient!

Maak een foto van jezelf bij de glasbak, upload deze op Facebook of
Instagram met #ikglasbak en tag @glasscheiden,

We maken de winnaar op de verjaardag van de glasbak bekend,
denderdag 17 meil
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ONLINE GESPONSORDE CONTENT

Van 3 tot 17 mei 2018 is er online gesponsorde
content ingezet op verschillende social media en
online nieuwsuitingen. Ook hierbij is ingezet op de
doelgroep consumenten M/V 20+ en stakeholders.

De primailre doelstelling hiervan is het genereren
van bereik en top-of-mind awareness. De
secundaire doelstelling is het veroorzaken van
clicks naar de verschillende online uitingen van
Glas in ‘t Bakkie.

Hiervoor zijn de volgende uitingen ingezet:
LinkedIn,Facebook, Instagram, Display Skin, (alleen
op 17 mei) Display Billboard, Display IAB. Deze
middelenmix heeft een breed bereik gegenereerd
binnen de geselecteerde doelgroepen.

Bij de huidige opzet van de gesponsorde content
in de landelijke campagne ontbrak een duidelijke
call-to-action. De primaire doelstelling was gericht
op bereik en zijn er veel clicks geweest zonder
duidelijke call-to-action. Wij adviseren om bij een
volgende campagne actief in te zetten op een call-
to-action naar het publiek en een conversie naar
clicks. Op die manier is er meer engagement en
wordt het budget nog beter benut.

Voor gedetailleerde resultaten van de online
campagnezieBijlage 2: ZuiverMedia Eindraportage

UNIEK BEREIK: 2.671.511
CLICKS: 12.306

SKIN VERANTWOORDELIJK VOOR 44% VAN ALLE CLICKS

UNIEK BEREIK MET NAME GEREALISEERD
MET FACEBOOK EN INSTAGRAM

LINKEDIN ENGAGEMENT MET 0,83% VER BOVEN
0,25% BENCHMARK

CLICKS MET NAME VIA SKINEN
INSTAGRAM

HOOG BEREIK GEREALISEERD IN KORTE
LOOPTIJD
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TOOLKIT GEMEENTEN EN PARTNERS

Om gemeenten en stakeholders de mogelijkheid
te bieden om deel te nemen aan de campagne zijn
er toolkits ontwikkeld waar verschillende print en
online uitingen beschikbaar werden gesteld.

Voor gemeenten werd hierbij de campagneslogan
gepersonaliseerd. Deze gemeentespecifieke
toolkits met overzichtelijke contentplanning waren
gemakkelijk te downloaden via de website. In
totaal zijn er meer dan 200 gemeentelijke toolkits
gedownload. Hierbij is rekening gehouden met
meerdere downloads per gemeente en zijn alle
data reeds ontdubbeld.

Voor overige stakeholders en gemeentelijke
reinigingsdiensten was er ook een algemene
toolkit met generieke content beschikbaar, en
een toolkit vormgeving met een duidelijk stijlboek
waarmee partners de campagne konden voorzien
van hun logo.

GEMEENTELIJKE TOOLKIT:
>200 DOWNLOADS

ALGEMENE EN VORMGEVING
TOOLKIT:
>56 DOWNLOADS
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GLAS IN ‘T BAKKIE

Handbpicing Teolkit Print an Onlins
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STAKEHOLDERCAMPAGNE
INZET TOOLKITS GEMEENTEN OFFLINE

Verschillende gemeenten hebben de
gepersonaliseerde content van de toolkit ingezet
om binnen hun gemeente meer zichtbaarheid te
geven aan de campagne.

Daarnaast werden de taarten gebruikt als
inspiratie om goede glasbakkers op lokaal niveau
te belonen vanwege hun inspanningen.

Gemeente ‘s-Hertogenbosch, de plaats waar de
allereerste glasbak stond, heeft vol ingezet op
extra aandacht en de posters optimaal benut.

ACV Groep

A-Jukita

" "|i'|""="r=2i|'-:|
E_LIJ Vind ik leuk [,___.] R 1 ;:5 Calen

ACV Groep ging zelfs langs trouwe ‘glasbakkers’ met
echte taarten gebaseerd op de campagnebeelden.







STAKEHOLDERCAMPAGNE
INZET TOOLKITS GEMEENTEN ONLINE

De inzet van de online content was zeer
laagdrempelig. Door de online contentagenda te
gebruiken konden gemeenten goed aansluiten
op de planning van Glas in ‘t Bakkie en waren zij
van tevoren al op de hoogte van bijzondere pr
momenten, zoals de lancering van ‘Glasbak’.

Gemeenten hebben deze content aangevuld met
content die relevant was voor hen, zoals locale
acties en evenementen rondom de verjaardag van
de glasbak.

-
j‘g gemeenteka... - Volgen wae

HEB JUJ AL
GEGLASBAKT!?
LEKKER BEZIG! E

F

Chagha, e S

-E_; Gamaente Gosroa-Ovarflakkes e Pagina leuk vingdon """

e fern TR -

Dp donderdag 17 med 2078 bastast da gemeentatijce glasbak 40 jaar,
Nigt mear wag te denken uit het Nederlandse straatbeeld, hoeft de
glasbak van gescheiden glasinzame®ng een alledaags ritseel gemaakt.
Al het glas dat we in de glasbak goalen, wondt 100 procent gerecycled

Kijk woor meer Infarmatie op www glasintbakkle,nl

IK GLASBAK,
J1) GLASBAKT,
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glashak

Filters Opanbare berichtan w

; Afvalinzameling gemeente Oss P ees
18 mai + L

: glasbak bestaat deze week 40 jaar, En hij een
estje hoort taart!

ethouder Johan van der Schoot deelde vandaag
eciale ‘40 jaar glasbak' taarten uit aan mensen die
as naar de glasbak brachten.
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Hiep hiep hoera! De glasbak bestaat vandaag
en Papendrecht glasbakt mee! Wie gaat er var
ook naar de glasbak? #ikglasbak #glasintbak
http:/ /it lyf21G7N4g
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STAKEHOLDER CAMPAGNE
INZET TOOLKITS OVERIGE PARTNERS

Ook andere stakeholders en partners hebben
gretig gebruik gemaakt van de content uit de
toolkit of hebben hun betrokkenheid bij de
campagne zichtbaar gemaakt via social media.

De toolkit vormgeving is voornamelijk ingezet
door reinigingsdiensten en supermarkten om
hun eigen merk en logo toe te voegen aan
de campagnebeelden om deze zo optimaal
te maken voor gebruik binnen hun eigen
communicatiestromen.

@ Van Sehis BV
G

Wan Schie in Svdeochn van De Jeugd Van
Tegenwoordlg’ Yardaag bestast de Sglishak maar
safst 40 jsar! Specisal op haar verjaardag lancsert
doze ragformatie dasrom een muzdate ode mat hel
miimemae Glashaic Yan Schie FKraanverhuus werkin
mes aan de realisatie van deze super chp,
peprocucesed door de Create-nin
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DE GLASBAKTRUI
INFLUENCERCAMPAGNE

Lernert & Sander hebben het glasbaklogo tijdens
de campagne gebruikt als drager. De iconische
herkenbaarheid van het logo is in de campagne
uitvergroot op unieke truien in een gelimiteerde
oplage van 100 genummerde exemplaren.

Een deel van deze truien is verzonden naar BN-
ers en influencers op het gebied van mode of
die recycling en/of duurzaamheid een warm hart
toedragen. Zij kregen het verzoek om de trui te
dragen rondom de verjaardag van de glasbak,
zichzelf te fotograferen en deze te posten op hun
eigen kanalen met #ikglasbak

Veel ontvangers van de glasbaktrui hebben hier
gehoor aan gegeven, voornamelijk via Instagram
en Instagram stories. De trui is echt gaan ‘leven’,
veel comments waren gericht op waar de trui te
verkrijgen was.

Om gehoor te geven aan de populariteit van de
glasbaktrui is er door Glas in ‘t Bakkie een trui
weggegeven tijdens een winactie.




LIZE KORPERSHOEK
TIM HOFMAN
JEROME BERKMAN
EDDEN HUBARY
BROWNIE DUTCH
TIM DEN BESTEN
GLEN DE RANDAMIE
RENS KROES

PATTA AMSTERDAM
STEPHANIE AFRIFA
EDITH BOSCH
MAYRA LOUISE

JAN-PETER BALKENENDE
ARIE BOOMSMA
GEORGINA VERBAAN
THEKLA REUTEN

ELISE SCHAAP

ANNA DRUUVER

RENS KROES

FIONA HERING
FOCKELINE OUWERKERK
GWEN VAN POORTEN
JOHNNY DE MOL

FRED VAN LEER

KOEN KARDASHIAN

KAJ GORGELS

JAN VERSTEEGH
VICTORIA KOBLENKO

SERVE

3

ART

Ft. Studio Lernert & Sander

OLCAY GULSEN
MERYEM’S FIRST
LERNERT & SANDER
NANNE MEIJER
DIORNO BRAAF

KIM VAN KOOTEN

LIL KLEINE
NICOLETTE VAN DAM
GERALDINE KEMPER
LIEKE VAN LEXMOND
TEAM ARTTENDERS
TEAM NEDVANG

@FRAISE1982



DE GLASBAKTRUI
INSTAGRAM STORIES
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‘GLASBAK’

DE JEUGD VAN TEGENWOORDIG

Als onderdeel van de campagne is De Jeugd van
Tegenwoordig gevraagd om een autonoom lied te
produceren als ode aan het 40-jarig bestaan van
de glasbak. De autonomie van het nummer houdt
in dat Nedvang en Arttenders geen invloed hebben
uitgeoefend op de inhoud van het nummer, behalve
dat het een ode zou worden aan de glasbak.

Studio Lernert en Sander hebben aanvullend een
videoclip gemaakt in de lijn van de landelijke
campagne. Door het nummer uit te brengen via
TopNotch, het muzieklabel van DJVT wordt er op
speelse wijze top of mind awareness gecreerd
voor glasinzameling zonder een commerciéle noot
of belerende vinger.

Het nummer is via hun kanalen gelanceerd op
Youtube en Spotify. Aankondigingen vonden
plaats via de social media-kanalen van De Jeugd
van Tegenwoordig en werden gedeeld door Glas
in ‘t Bakkie.

Binnen twee weken was de videoclip meer dan
200.000 keer bekeken op Youtube.

B

De Jeugd van Tegenwoordig - Glasbak

»| o) 009/2:57

396.653 weergaven
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TopNotch ©
Gepubliceerd op 17 mei 2018
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‘GLASBAK’

DJVT FACEBOOK
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‘GLASBAK’

MUZIEK PUBLICATIES

Voorpaginanieuws

e Jeugd van Tegenwoordig
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Glashak
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De Jeugd van Tegenwoordig brengt ode aan
de glasbak

s

De plashak bestaat dit jaar 40 jaar! Nu i3 dat ndeg echt sen rieuwtje om mee te Koop 2 [open, magr
de mannen van De peugd van Tegenweond g vonden het @en track waard. D kwam op donderdag
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Hun niguwe single Glasbak is een ede aan de vertrouwde PlEk'#Mf el
jarenkang ol je gles wegbrengl. Soms was dat een normale rostine met een
lege pot pindakaas of pastacaus, maar ér rijn ook Kenen dat b een tocht naas
de glasbak herinreringen san een goed feest terughwamen.
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17 MEI
DE VERJAARDAG

EVENEMENTEN IN NEDERLAND




VERJAARDAG GLASBAK 17 MEI
‘S-HERTOGENBOSCH

Tijdens de verjaardag van de glasbak op 17 mei
werd er groot feest gevierd in ‘s-Hertogenbosch.
Activiteiten  hieromtrent  zijn  georganiseerd
door Nedvang in nauwe samenwerking met de
Gemeente ‘s-Hertogenbosch. Hierbij werd er
een gouden glasbak geplaatst bij winkelcentrum
Arena die feestelijk werd ingewijd door wethouder
Jan Hoskam.

Ook werd er groots uitgepakt bij basisschool Merlijn
in Den Bosch, waar een heus verjaardagsfeest
werd gegeven met vliogger Gewoon Thomas,
inclusief feestmutsen minitaarten met het
glasbaklogo.Tijdens dit verjaardagsfeest werd het
nummer ‘Glasbak’ officieel gelanceerd.

Op twee locaties stonden promoteams bij
glasbakken om taartjes en glastassen uit te delen.
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VERJAARDAG GLASBAK 17 MEI
ROTTERDAM EN DEN HAAG

Ook in Rotterdam werd een Gouden Glasbak
geplaatst. Op een prominente locatie op de
Binnenrotte werd deze gouden glasbak geopend.

Voor het team van Nedvang was dit het moment
om ook onderling de verjaring van de glasbak te
vieren en het glas te heffen op 40 succesvolle
jaren van glasinzameling.

Inmiddels heeft deze glasbak een permanente
locatie gekregen op het Prins Alexanderplein.
Mede mogelijk gemaakt in samenwerking met De
Green Business Club Rotterdam.

In Den Haag vond een feestelijke onthulling plaats
van een glasbak die nieuw levenin werd geblazen
op stadsboerderij De Reigershof.
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PR &
FREE PUBLICITY

SAMENVATTING




PR & FREE PUBLICITY

STRATEGIE

In samenwerking met Spice PR zijn alle middelen
van de campagne aangewend om een zo groot
mogelijk bereik aan publicaties te genereren.

Hierbij is er een combinatie aan invalshoeken
gedefinieerd: de verjaardag op 17 mei en de
evenementen hieromtrent, de glasbaktrui, de
campagnebeelden door Lernert & Sander en het
glasbaklied door De Jeugd van Tegenwoordig.

Een volledig overzicht van publicaties en links die
zijn meegenomen in dit rapport zijn terug te vinden
in het SPICE PR Rapport (7 juli 2018). Dit bevat een
totaal van 184 gemeten publicatiesonline, in print,
op tv en op social media.*

*Dit overzicht van publicaties is EXCLUSIEF bereik
van de online communicatie door De Jeugd van
Tegenwoordig
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TOTALE PR-WAARDE™:
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GEPERSONALISEERDE POSTERS
ONTVANGERS VAN GEPERSONALISEERDE POSTER:

Koen Kardashian
Fiona Hering
Tjitske Reidinga
Hart van Nederland
Nanne Meijer
Hanna Verboom
De Jeugd van
Tegenwoordig
Douwe Bob

Patty Brard

Fockeline Ouwerkerk

Katja Schuurman
Jan Versteegh
Ruben Hein
Nienke Plas

Kaj Gorgels

Lieke van Lexmond
Danie Bles

Arie Boomsma
Georgina Verbaan
Thekla Reuten
Elise Schaap
Anna Drijver
Victoria Koblenko
Rens Kroes
Manuel Broekman
&C

Dio

Lil Kleine

Kim van Kooten
Sigrid ten Napel
Olcay Gulsen

RTL Boulevard
RTL Late Night
Eva Jinek
Nicolette van Dam

Jet van Nieuwkerk
Doutzen

Ellen ten Hoog
Carice van Houten
Halina van Reijn
Lize Korpershoek
Geraldine Kemper
Koffietijd

Gwen van Poorten
Tim Hofman
Johnny de Mol
LINDA.

Wendy van Dijk
Fred van Leer
Editie NL
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Nu heb ik zin in glasbak
taart.




PR & FREE PUBLICITY

TV (SELECTIE)
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“NIET ALLEEN MAXIMA
IS JARIG, MAAR OOK DE
GLASBAK!”
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40 jaar lawaaibak

Hoe is het mogelijk om een
glashakfeestje te vieren!? Terwijl mijn
vrouw en ik ons al jaren ergeren aan het
lawaai dat die beesten maken. Dag en
nacht worden ze gevoerd. En drie keer
per week mogen we, meestal s morgens
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| Er wie jarig is, trakteart. De campagne Glas in 't Bakkie (anden wij leuk) geaft da
—— glasbak de status die het verdient: een Nedardands icoon. Er zijn viff jubdeumtaartan
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ontworpen én De Jeugd van Tegenwoordig schreef een lied, Genaamd, jawel, Glasbak.
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PR & FREE PUBLICITY
SOCIAL MEDIA BEREIK (SELECTIE) L Studo Lot & Sader
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BLJLAGE 1:

FIT DNA
ONLINE IMPACTRAPPORT
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BIJLAGE 2:

ZUIVER MEDIA
EINDRAPPORTAGE
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BLJLAGE 3:

SPICE PR
CLIPPING REPORT
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