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Glasbak 40 jaar - Lekker Bezig!  is een campagne van 
Arttenders en Studio Lernert & Sander in opdracht van 
Stichting Nedvang.

Deze campagne is tot stand gekomen in nauwe 
samenwerking met Nedvang en mogelijk gemaakt door:

Adult, De Jeugd van Tegenwoordig, TopNotch, Buro Bliksem, 
Bigguban, Cue Creative, Skndal Media, FIT dna, Spice PR, 
Zuiver Media, Allganized, Norm Systems, Identico en alle 
gemeenten en organisaties die zich hebben aangesloten bij 
deze campagne.

Fotografie: Pim Top, Willem de Kam en Sylvana Lansu

© Arttenders 2018
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Ft. Studio Lernert & Sander

40 jaar glasbak - lEkkEr bEzig!
EindrapportagE
Op 17 mei 2018 bestond de Glasbak 40 jaar. Arttenders werd hiervoor door 
Nedvang gevraagd om te participeren aan de pitch voor de campagne. 
Kenmerkend aan onze projecten is dat wij kunstenaars inzetten om zakelijke 
vraagstukken vorm te geven. Voor deze specifieke vraag werkten wij samen 
met art directors Lernert en Sander voor het ontwikkelen van het winnende 
concept voor deze pitch. Dit concept is vervolgens in nauwe samenwerking 
met Nedvang doorontwikkeld tot de campagne ‘40 Jaar Glasbak - Lekker 
Bezig!’

De grootste uitdaging lag in de dualiteit van de doelstelling van de campagne, 
met enerzijds het bereiken en activeren van verschillende stakeholders en met 
name gemeenten, en anderzijds een feestje vieren met de consument. Voor 
beiden stond 40 jaar succesvol glasscheiden centraal.

Lernert en Sander omarmden hiervoor de ontwerpen van 5 glasbakken en het 
herkenbare glasbaklogo en verheven deze tot een waar icoon. De kern van 
het concept was de combinatie van een landelijke campagne, waarbij gebruik 

werd gemaakt van traditionele media-uitingen met als focus stakeholders. 
Daarnaast is er voor een bottom-up campagne een samenwerking aangegaan 
met De jeugd van Tegenwoordig om via een autonoom uit te brengen nummer 
op onconventionele wijze publieksbereik tot stand te brengen. Met humor 
en in hun herkenbare stijl werd hierbij door Lernert en Sander een videoclip 
vormgegeven. 

De uitwerking van de campagne resulteerde in een gevarieerde en zeer 
uitgebreide mediamix, elk met een eigen doelstelling en bereik. In deze 
eindraportage zijn zo veel mogelijk van deze uitingen opgenomen, inclusief 
de belangrijkste resultaten van deze onderdelen.

Wij blikken terug op een uitdagende en geslaagde campagne.

Siobhan Burger & Faye Ellen
Arttenders

Juli 2018

liEvEr kijkEn dan lEzEn? 
bEkijk dE CampagnE aftErmoviE via

www.youtu.bE/Egjqmowhamu
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highlights

landElijkE 
CampagnE offlinE
10 snElwEgmastEn

7.816.562 
passantEn
6000 A0 vlAkken 

 66.5 miljoen
doelgroepcontacten

MEER DAN 9,3 
KEER CONTACT PER 

PERSOON
2 goudEn 

glasbakkEn
3 Verjaardags-

feestjes

pr & 
frEE publiCity

184 gEmEtEn 
publiCatiEs

> 518k Euro
pr-waardE
53.857.965 

mEdiabErEik

landElijkE 
CampagnE onlinE

onlinE gEsponsordE 
ContEnt op faCEbook, 

instagram En niEuwssitEs 
middEls display skin, 
display billboard En 

display iab

uniEk bErEik 
onlinE CampagnE 

2.671.511

12.306 CliCks
faCEbook bErEik 

> 51.000

#ikglasbak

influEnCEr 
CampagnE

100 ExClusiEvE En 
gEnummErdE 

glasbaktruiEn
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stakEholdEr CampagnE
iEdErE gEmEEntE 
EEn pakkEtjE  mEt 
uitnodigingEn om 
dEEl tE nEmEn aan 

CampagnE 

200 gEmEEntEn 
toolkit 

downloads 
(mEEr dan 50%)

Inzet gepersonalIseerde 
a0 vlakken In o.a.  

‘s-HertogenboscH en 
vlaardIngen

mEEr dan 55 
downloads 

toolkit algEmEEn 
En toolkit 

vormgEving
ZIChTBAARhEID IN 
SuPERMARKTEN  

EN PARTNERS O.A. 
BIJ JuMBO, DIRKIII, 

MITRA, DEEN, AVALEx, 
AVC GROEP EN IRADO

48% stijging 
insChrijvingEn 

voor dE 
glasniEuwsbriEf

‘glasbak’ door 
dE jEugd van 

tEgEnwoordig
160k bErEik op 
djvt faCEbook
337.107 PLAyS OP 

SPOTIFy
8,5K playlists

> 350k vidEo 
wEErgavEn 
op youtubE
> 50k weergaven 
en lIkes op dJvt 

InstagraM
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40 jaar glasbak
lEkkEr bEzig!

onlinE omgEving
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onlinE omgEving
wEbsitE www.glasintbakkiE.nl
Als onderdeel van de campagnestrategie is gestart 
met de herontwikkeling van de website van Glas 
in ‘t Bakkie. Deze naam is de merknaam/ publieke 
persona van de glasafdeling van Nedvang en werd 
bij aanvang van de campagne ingezet in grafische 
uitingen.

Om de website te optimaliseren voor zowel 
consumenten als stakeholders, is er een nieuwe 
website ontwikkeld met als uitgangspunt de 
identiteit van Glas in ‘t Bakkie. hiervoor is de 
domeinnaam verhuisd van glasscheiden.nl naar 
glasintbakkie.nl en zijn er twee omgevingen 
gemaakt waarbij er specifieke informatie 
kan worden verstrekt voor de verschillende 
doelgroepen.

De opzet van deze website tijdens de campagne 
is zeer eenvoudig, met als belangrijkste 
functionaliteit de toegang tot content voor 
verschillende gemeenten. Door het analyseren 
van zoek- en gebruiksgedrag kan de volledige 
website in een later stadium gemakkelijk verder 
worden geoptimaliseerd.

De belangrijkste resultaten van de online 
performance van de website zijn hier weergegeven. 
Voor een volledig overzicht van de online data zie 
Bijlage 1: FIT dna Online Imact Rapport.

Gemeentelijke landingspagina met daarbij direct de call-to-action om de gemeentelijke toolkit te downloaden. Deze 
conversie van bezoek naar download was het belangrijkste primaire doel voor de herontwikkeling binnen de campagne. 
Omdat er geen data beschikbaar waren van de reeds bestaande statische omgeving is de website zo opgezet dat deze 
aan de hand van de learnings en resultaten van deze campagne verder kan worden uitgedacht, terwijl de tijdens de 
campagne opgebouwde merkwaarde behouden kan blijven.
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mEEst gEstEldE vragEn:
Waar is de glasbak?  (28)

hoe lang duurt glasrecycling? (19)
hoeveel bakken staan er in de buurt? (14)
Mag (plastic) dop op de fles blijven? (10)

Waar gooi ik lampen, glazen en vazen weg? (7)
hoe werkt scheiden op kleur? (7)
Waar kan ik een tas krijgen? (4)

hoe kom ik aan een trui? (4)

onlinE omgEving
rEsultatEn
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Publieke landingspagina met daarop algemene (campagne) informatie.

onlinE omgEving
rEsultatEn
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aanbEvElingEn:

• doorontwikkElEn faq op publiEkspagina aan 
dE hand van vEElgEstEldE vragEn

• bEtrokkEn houdEn van gEaCtivEErdE 
gEmEEntEn door rElEvantE ContEnt
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40 jaar glasbak
lEkkEr bEzig!

tEasErCampagnE
gEmEEntEn En stakEholdErs
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tEasErCampagnE
vng gEmEEntElijk grondstoffEnCongrEs
In de aanloopfase van de campagne was 
awareness van stakeholders de focus. 
Gemeenten werden geactiveerd om deel te 
nemen aan de campagne door de ontwikkelde 
communicatiemiddelen in te zetten in hun 
eigen gemeente. In de teasercampagne is deze 
doelgroep op verschillende wijzen op de hoogte 
gebracht van de naderende campagne.

Tijdens het VNG Gemeentelijk Grondstoffencongres 
op 22 maart 2018  is een vooraankondiging gedaan 
van de campagne. De Glas in ‘t Bakkie stand werd 
gehuld in de eerste campagne-uitingen, zonder 
hierbij het campagnebeeld prijs te geven. De 
doelstelling: de aanstaande verjaring van glasbak 
aankondigen en ambtenaren te enthousiasmeren 
om aan te haken bij de campagne. het iconische 
logo en de slogan werden geladen. Bezoekers 
ontvingen een taartje met daarop het Glasbaklogo 
en konden zich via iPads registreren om op de 
hoogte te blijven van de ontwikkelingen omtrent 
de campagne.

500+ bEzoEkErs
3.000 kaartEn
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tEasErCampagnE
tool voor gEmEEntEambtEnarEn
Gemeentes en reinigingsdiensten moesten tijdig 
worden uitgenodigd om aan te haken bij de 
campagne. Aan de contactpersonen van Nedvang 
is daarom een postpakket met ansichtkaarten van 
de campagnebeelden gestuurd. hiermee werden 
de campagnebeelden bij wijze van primeur 
onthuld aan de belangrijkste stakeholders.

Op de kaarten stond een call-to-action 
om gebruik te maken van de toolkit met 
gepersonaliseerde content. Deze kaarten konden 
daarnaast bij wijze van uitnodiging worden 
uitgedeeld aan collega’s om hen bewust te 
maken van het naderende jubileum. 

500 pakkEtjEs aan 
gEmEEntEn mEt 
2500 kaartEn

500 kaartEn vErstuurd 
via afvalfonds

De vijf campagnefoto’s als primaire drager van de kaarten, met op de achterkant de campagneslogan inclusief call-
to-action. De kaarten werden in kleine brievenbusdoosjes aan contactpersonen verzonden. De kaarten zijn positief 
ontvangen en in aangepaste versie tevens ingezet door het Afvalfonds om ook voor hen belangrijke stakeholders uit te 
nodigen voor het verjaardagsfeestje van de glasbak. 
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tEasErCampagnE
hErziEnE niEuwsbriEf
De glasnieuwsbrief is een van de informatiekanalen 
van Nedvang om glasgerelateerd nieuws uit te 
kunnen sturen. De nieuwsbrief wordt gebruikt om 
stakeholders tijdens de aanloop van de campagne 
op de hoogte te houden, maar ook tijdens en na 
de campagne te blijven informeren. 

Bij aanvang van de campagne werd deze brief 
nog uitgestuurd in de Nedvang huisstijl. Om de 
glasnieuwsbrief aan te laten sluiten bij het Glas in 
‘t Bakkie merk is deze herzien en aangepast met 
de kleuren, het logo en de huisstijl van Glas in ‘t 
Bakkie. hierdoor wordt de merkwaarde van de 
glasbak versterkt en sluit deze uiting aan bij de 
online omgeving. 

176 niEuwE subsCribErs
(48% stijging)

5 niEuwsbriEvEn 
vErstuurd

48.47% opEn ratE tijdEns 
EErstE CampagnE 

niEuwsbriEf
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tEasErCampagnE
Call-to-aCtion linkEdin
Behalve de printuitnodigingen is er een 
advertentiecampagne op LinkedIn uitgezet. 
hiermee is de call-to-action voor het downloaden 
van de toolkit ook gericht online verspreid. 

Deze richtte zich specifiek op relevante profielen 
van ambtenaren en mogelijke andere stakeholders.  
De looptijd van deze campagne was 26 april t/m 16 
mei.

Targeting:
M/V in Nederland, werkzaam in de branche 
overheidsbetrekkingen, duurzaamheid en milieu 
en milieuservices | circa 140.000 profielen

M/V in Nederland, werkzaam in de branche 
overheidsbetrekkingen, duurzaamheid en 
milieu en milieuservices met functietitel 
zoals milieudeskundige, milieufunctionaris, 
communicatie adviseur etc. | 3.000 profielen
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tEasErCampagnE
tEasErvidEo
Om een visuele aankondiging te doen van 
de campagne is er een korte video gemaakt: 
‘The making of 40 Jaar Glasbak’, waarin het 
productieproces van de campagnebeelden werd 
getoond. Gebaseerd op deze teaservideo zijn ook 
5 snippets gemaakt, die als vooraankondiging van 
de campagne en de video dienden. Deze video 
en snippets zijn gedeeld op online kanalen van 
Nedvang. 

De primaire focus voor deze video waren 
gemeenten, stakeholders en partners. De video 
is ingezet om betrokkenheid bij de campagne te 
stimuleren,  zonder hierbij al de campagnebeelden 
te onthullen. De behind the scenes insteek toont 
hierbij een exclusief kijkje in het productieproces 
en neemt de kijker mee in het denkproces van 
Lernert en Sander. 

De video is verzonden en gepubliceerd via de 
kanalen van Nedvang: de nieuwsbrief,  LinkedIn, 
Facebook en Instagram.

bEkijk dE vidEo hiEr: 
www.youtu.bE/
hhoasds7bCC
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40 jaar glasbak
lEkkEr bEzig!

landElijkE CampagnE
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landElijkE CampagnE 
offlinE | snElwEgmastEn
Vanaf donderdag 10 mei waren de 
campagneuitingen groots te zien door het hele 
land. Om veel doelgroepcontacten te genereren 
zijn de uitingen ingezet op verschillende 
mediaformaten en locaties. 

Op tien locaties in het land waren de 
campagnebeelden te zien op snelwegmasten. 
hierbij zijn alle uitingen twee keer gebruikt en zijn 
deze strategisch gepositioneerd om de kans te 
verkleinen dat mensen tijdens één rit twee keer 
dezelfde uiting zouden zien.  Deze masten hebben 
een groot bereik gegenereerd. 
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totaal 
aantal 
bErEiktE 
passantEn: 
7.816.562
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landElijkE CampagnE 
offlinE | a0 postErs
Om binnenstedelijk contact met de campagne te 
genereren is er gekozen om een landelijke A0 
campagne in te zetten. hierbij is gestreefd naar 
een goede spreiding door het hele land.

De inzet van de campagne was als volgt:
Week 20: 4.000 vlakken landelijk
Week 21: uitloop landelijk pakket 1.900 vlakken
Week 22: 75 nieuwe vlakken in Rotterdam

Na een looptijd van een week is het totaal aantal 
doelgroepcontacten 66,5 miljoen. Deze mensen 
hebben de campagne gemiddeld 9,3 keer gezien. 
7,6 miljoen mensen (58,2% van de doelgroep 13-75 
jaar) zijn hierna op de hoogte van de campagne. 
De looptijd van de campagne is op 1.900 vlakken 
twee weken of meer geweest.

totaal aantal vlakkEn  
>4000

landElijkE sprEiding

totaal aantal 
doElgroEp-ContaCtEn 

66.5 miljoEn
gEmiddEld doElgroEpContaCt 

9,3 kEEr pEr pErsoon
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landElijkE CampagnE 
offlinE | mEdia inkoop
Zichtbaarheid bij een aantal vakinhoudelijke 
partners was essentieel voor stakeholders. Om 
dit te bereiken is ervoor gekozen om bij een 
aantal vakinhoudelijke bladen advertenties of 
gesponsorde publicaties in te kopen. 

Ingekochte advertenties:
VNG Magazine | Advertorial 1/1 pagina | 
uitgiftedatum: 23 maart 2018 | Oplage: ruim 21.000 
Bereik: alle burgemeesters en locoburgemeesters, 
wethouders, gemeentesecretarissen, raads-
griffiers, raadsleden, hoofden van gemeentelijke 
afdelingen en gemeenteambtenaren (schaal 10+)

Distrifood advertorial en bijsluiter | uitgiftedatum: 
12 mei 2018 | Oplage: 8.000 | Bereik: 4.500 
supermarkten en andere foodbranche-
gerelateerde doelgroepen

het Financieele Dagblad | uitgiftedatum: 29 juni 
2018 | Oplage: 48.000 | Potentiële lezers print: 
126.000 | Abonnees E-paper: 64.112 | Distributie 
print: Special bij het Financieele Dagblad, 29 juni 
2018 | Digitale distributie: www.analysenederland.
nl, 96.000 unieke bezoekers per jaar | Nieuwsbrief 
van het Nederlands Verpakkingcentrum: 80.000 
unieke bezoekers per jaar, 30.000 volgers per 
jaar | Verspreiding tijdens Empack 2018: 4.000 
bezoekers.

V
eertig jaar geleden werd in 
‘s Hertogenbosch de eerste 
gemeentelijke glasbak geplaatst. 
Een mijlpaal. Dankzij de glasbak 

wist Nederland zich te nestelen in de 
wereldwijde en Europese kopploeg van 
glasinzameling en -recycling. Om dit te 
vieren, wordt de Glas in ’t Bakkie-campagne 
van een gloednieuw jasje voorzien. Met als 
knallende, landelijke kick-o : de verjaardag 
van de glasbak op 17 mei 2018.

Nieuw perspectief op glasinzameling
Glasinzameling is voor de meeste 
Nederlanders de gewoonste zaak van 
de wereld. Elke keer dat we een fles of 
potje in de glasbak gooien, wordt het glas 
zonder kwaliteitsverlies gerecycled. De 
glasbak is daarmee meer dan simpel een 
gebruiksvoorwerp. Het is een symbool van 
duurzaamheid en circulaire economie. Daar 
mogen we trots op zijn!

De glasbak als icoon
Om de veertigste verjaardag van de 
glasbak in stijl te vieren, zijn creatief 
bureau Arttenders en Studio Lernert & 
Sander aangetrokken. Het gerenommeerde 

artdirector-duo staat garant voor een fl inke 
dosis humor en creativiteit. Basis van de 
campagne is het vertrouwde Glasbak-logo. 
Het retro design blijkt namelijk hartstikke 
hip. Daarbij ontwikkelt het duo een reeks 
opvallende campagnebeelden, met taartver-
sies van de meest iconische glasbakken. Tot 
slot wordt ‘glasbakken’ verheven tot werk-
woord. Want naar de glasbak gaan hoort 
zo bij het dagelijkse leven, dat verdient een 
eigen woord.

Meimaand = glasmaand 
Rond 17 mei zullen de campagneuitingen 
zichtbaar zijn door heel Nederland, online 
en print. Daarnaast heeft de verjaardag nog 
een verrassing in petto. Een grootse ode aan 
de glasbak, die een ‘buzz’ zal creëren onder 
jong en oud. Wat het precies is, blijft nog 
even geheim.

Meedoen is simpel
Gemeenten worden van harte uitgenodigd 
de verjaardag van de glasbak mee te vieren. 
Meedoen is simpel: medio april stelt Glas in 
’t Bakkie speciale toolkits ter beschikking, 
waarmee gemeenten kunnen aanhaken bij 
de landelijke campagne (zie linkerkolom).

Van opvallende gele bollen tot 

subtiele ondergrondse bakken: 

de glasbak is niet weg te denken 

uit het Nederlandse straatbeeld. 

Dit jaar bestaat hij alweer veertig 

jaar! Reden voor een feestje.

Vier het met uw gemeente
Als gemeente speelt u een cruciale rol in het 
succes van glasinzameling. Daarom willen we dit 
feest samen met u vieren! In april kunt u op www.
glasintbakkie.nl speciale toolkits downloaden, 
met onder andere posters, banners en content 
voor social media. Ook geven we u een exclusieve 
preview van de spetterende verrassing van 17 
mei.

Glasbakt u mee? Blijf op de hoogte via 
glasintbakkie.nl/vngmagazine.

Veertig jaar Glasbak!

Lernert & Sander verhe� en 
de glasbak tot icoon

Lernert & Sander in hun studio. Foto credits: © Soren Jepsen

MEIMAAND  
GLASMAAND.

GLASBAK MEE!

Ingezonden mededeling

IK GLASBAK,
JIJ GLASBAKT,
NEDERLAND
GLASBAKT.
LEKKER BEZIG!

DIT JAAR BESTAAT DE GLASBAK 40 JAAR! 

Dankzij de glasbak scoort Nederland  
glasrecyclingresultaten om trots op te zijn. 
Dat vieren we groots vanaf 1 mei. 

Vier het mee! 

Hang de poster die bij 
deze Distrifood zit op  
en gebruik de toolkit:

www.glasintbakkie.nl/toolkit
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landElijkE CampagnE 
offlinE | boomErang Cards

150.000 
kaartEn
loCatiEs: Cafés, 
biosCopEn, 
hEalthClubs En 
univErsitEitEn

Dekkingsgebied: 
Amsterdam, Rotterdam, 
Den haag, haarlem, 
Den Bosch, Delft, 
Leiden, utrecht, 
Groningen, Nijmegen, 
Deventer, Almere, 
Arnhem, Breda en 
Eindhoven.

Om offline en op een spontane manier een 
jong publiek te bereiken, is niet alleen ingezet 
op online zichtbaarheid. Er zijn ansichtkaarten 
ingezet als Boomerang Card en verspreid via 
cafe’s, bioscopen, healthclubs en
universiteiten.

Kaarten met de gele glasbaktaart hebben vanaf 
mei in de kaarthouders van Boomerang gestaan.
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landElijkE CampagnE 
onlinE | soCial mEdia
Vanaf de teaserperiode half april tot aan eind mei 
is er een uitgebreide contentagenda met content 
voor de verschillende online kanalen gemaakt. 
Deze contentagenda volgde enerzijds een strikte 
campagnetijdlijn, maar bood ook ruimte voor 
improvisatie: zoals de publicatie van de winactie 
voor de glasbaktruien, mogelijkheid tot inspringen 
op actualiteiten via alle online kanalen en het delen 
van content die werd gegenereerd naar aanleiding 
van de influencercampagne. 

Verschillende kanalen zijn ingezet voor 
verschillende doelgroepen. Zo richtte LinkedIn 
en Twitter zich voornamelijk op gemeenten en 
overige. Facebook en Instagram werden gebruikt 
voor het algemene publiek. Voor alle platformen 
is het campagnebeeld ingezet, telkens met een 
andere tone of voice en boodschap.

ingEzEttE kanalEn:
linkEdin, faCEbook, 
instagram, twittEr

bErEik faCEbook 
@glassChEidEn >51k
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landElijkE CampagnE 
onlinE gEsponsordE ContEnt
Van 3 tot 17 mei 2018 is er online gesponsorde 
content ingezet op verschillende social media en 
online nieuwsuitingen. Ook hierbij is ingezet op de 
doelgroep consumenten M/V 20+ en stakeholders.

De primailre doelstelling hiervan is het genereren 
van bereik en top-of-mind awareness. De 
secundaire doelstelling is het veroorzaken van 
clicks naar de verschillende online uitingen van 
Glas in ‘t Bakkie. 

hiervoor zijn de volgende uitingen ingezet:
LinkedIn, Facebook, Instagram, Display Skin, (alleen 
op 17 mei) Display Billboard, Display IAB. Deze 
middelenmix heeft een breed bereik gegenereerd 
binnen de geselecteerde doelgroepen.

Bij de huidige opzet van de gesponsorde content 
in de landelijke campagne ontbrak een duidelijke 
call-to-action. De primaire doelstelling was gericht 
op bereik en zijn er veel clicks geweest zonder 
duidelijke call-to-action. Wij adviseren om bij een 
volgende campagne actief in te zetten op een call-
to-action naar het publiek en een conversie naar 
clicks. Op die manier is er meer engagement en 
wordt het budget nog beter benut. 

Voor gedetailleerde resultaten van de online 
campagne zie Bijlage 2: Zuiver Media Eindraportage

uniEk bErEik: 2.671.511
CliCks: 12.306

skin vErantwoordElijk voor 44% van allE CliCks

uniEk bErEik mEt namE gErEalisEErd 
mEt faCEbook En instagram 

linkEdin EngagEmEnt mEt 0,83% vEr bovEn 
0,25% bEnChmark

CliCks mEt namE via skin En 
instagram

hoog bErEik gErEalisEErd in kortE 
looptijd
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40 jaar glasbak
lEkkEr bEzig!

stakEholdErCampagnE
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stakEholdErCampagnE
toolkit gEmEEntEn En partnErs
Om gemeenten en stakeholders de mogelijkheid 
te bieden om deel te nemen aan de campagne zijn 
er toolkits ontwikkeld waar verschillende print en 
online uitingen beschikbaar werden gesteld. 

Voor gemeenten werd hierbij de campagneslogan 
gepersonaliseerd. Deze gemeentespecifieke 
toolkits met overzichtelijke contentplanning waren 
gemakkelijk te downloaden via de website. In 
totaal zijn er meer dan 200 gemeentelijke toolkits 
gedownload. hierbij is rekening gehouden met 
meerdere downloads per gemeente en zijn alle 
data reeds ontdubbeld. 

Voor overige stakeholders en gemeentelijke 
reinigingsdiensten was er ook een algemene 
toolkit met generieke content beschikbaar, en 
een toolkit vormgeving met een duidelijk stijlboek 
waarmee partners de campagne konden voorzien 
van hun logo.

gEmEEntElijkE toolkit:
> 200 downloads

algEmEnE En vormgEving 
toolkit:

> 56 downloads
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downloads toolkit gEmEEntEn:
Aalburg, Aalten, Achtkarspelen, Alblasserdam, Albrandswaard, Alkmaar, Almere, 

Alphen-Chaam, Amersfoort, Amsterdam, Arnhem, Assen, Baarle-Nassau, 
Barendrecht, Bedum, Beesel, Bergen (Nh.), Binnenmaas, Boxtel, Breda, Brielle, 

Bunnik, Capelle aan den IJssel, Cranendonck, De Fryske Marren, De Wolden, Den 
haag, Den helder, Deurne, Doetinchem, Drimmelen, Duiven, Eemsmond, Elburg, 

Emmen, Enkhuizen, Geldermalsen, Geldrop-Mierlo, Gilze en Rijen, Goeree-
Overflakkee, Groningen, Gulpen-Wittem, haarlem, hardenberg, heemstede, 
hellendoorn, hendrik-Ido-Ambacht, hilvarenbeek, hof van Twente, hollands 

Kroon, hoogeveen, hoorn, horst aan de Maas, Katwijk, Koggenland, Korendijk, 
Krimpen aan den IJssel, Lansingerland, Loppersum, Maastricht, Medemblik, 
Meppel, Moerdijk, Montferland, Nissewaard, Noordenveld, Nuenen, Gerwen 

en Nederwetten, Oisterwijk, Oldenzaal, Oosterhout, Ooststellingwerf, Opmeer, 
Opsterland, Pekela, Pijnacker-Nootdorp, Purmerend, Raalte, Reimerswaal, 
Rheden, Ridderkerk, Roerdalen, Roosendaal, Rotterdam, s-hertogenbosch, 

Sudwest Fryslan, Scherpenzeel, Schinnen, Sint-Michielsgestel, Smallingerland, 
Someren, Stadskanaal, Stein, Terschelling, Tilburg, Tytsjerksteradiel, utrecht, 
utrechtse heuvelrug, Valkenburg aan de Geul, Veendam, Veldhoven, Venlo, 

Vianen, Vlaardingen, Westerveld, Westervoort, Weststellingwerf, Westvoorne, 
Wierden, Wijchen, Zevenaar, Zuidhorn, Zwartewaterland, Zwijndrecht, Zwolle.
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stakEholdErCampagnE
inzEt toolkits gEmEEntEn offlinE
Verschillende gemeenten hebben de 
gepersonaliseerde content van de toolkit ingezet 
om binnen hun gemeente meer zichtbaarheid te 
geven aan de campagne. 

Daarnaast werden de taarten gebruikt als 
inspiratie om goede glasbakkers op lokaal niveau 
te belonen vanwege hun inspanningen. 

Gemeente ‘s-hertogenbosch, de plaats waar de 
allereerste glasbak stond, heeft vol ingezet op 
extra aandacht en de posters optimaal benut. 

ACV Groep ging zelfs langs trouwe ‘glasbakkers’ met 
echte taarten gebaseerd op de campagnebeelden.
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stakEholdErCampagnE
inzEt toolkits gEmEEntEn onlinE
De inzet van de online content was zeer 
laagdrempelig. Door de online contentagenda te 
gebruiken konden gemeenten goed aansluiten 
op de planning van Glas in ‘t Bakkie en waren zij 
van tevoren al op de hoogte van bijzondere pr 
momenten, zoals de lancering van ‘Glasbak’. 

Gemeenten hebben deze content aangevuld met 
content die relevant was voor hen, zoals locale 
acties en evenementen rondom de verjaardag van 
de glasbak.
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stakEholdEr CampagnE
inzEt toolkits ovErigE partnErs
Ook andere stakeholders en partners hebben 
gretig gebruik gemaakt van de content uit de 
toolkit of hebben hun betrokkenheid bij de 
campagne zichtbaar gemaakt via social media. 

De toolkit vormgeving is voornamelijk ingezet 
door reinigingsdiensten en supermarkten om 
hun eigen merk en logo toe te voegen aan 
de campagnebeelden om deze zo optimaal 
te maken voor gebruik binnen hun eigen 
communicatiestromen.
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Supermarkten

IK GLASBAK,  
JIJ GLASBAKT,  
DIRCKIII GLASBAKT. 
LEKKER BEZIG!

www.glasintbakkie.nl
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40 jaar glasbak
lEkkEr bEzig!

dE glasbaktrui
influEnCErCampagnE
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dE glasbaktrui
influEnCErCampagnE
Lernert & Sander hebben het glasbaklogo tijdens 
de campagne gebruikt als drager. De iconische 
herkenbaarheid van het logo is in de campagne 
uitvergroot op unieke truien in een gelimiteerde 
oplage van 100 genummerde exemplaren.

Een deel van deze truien is verzonden naar BN-
ers en influencers op het gebied van mode of 
die recycling en/of duurzaamheid een warm hart 
toedragen. Zij kregen het verzoek om de trui te 
dragen rondom de verjaardag van de glasbak, 
zichzelf te fotograferen en deze te posten op hun 
eigen kanalen met #ikglasbak

Veel ontvangers van de glasbaktrui hebben hier 
gehoor aan gegeven, voornamelijk via Instagram 
en Instagram stories. De trui is echt gaan ‘leven’, 
veel comments waren gericht op waar de trui te 
verkrijgen was. 

Om gehoor te geven aan de populariteit van de 
glasbaktrui is er door Glas in ‘t Bakkie een trui 
weggegeven tijdens een winactie. 
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ontvangErs van 
dE gElimitEErdE 
glasbaktrui:
lizE korpErshoEk
tim hofman
jEromE bErkman
EddEn hubary
browniE dutCh
tim dEn bEstEn
glEn dE randamiE
rEns kroEs 
patta amstErdam
stEphaniE afrifa
Edith bosCh 
mayra louisE

jan-pEtEr balkEnEndE
ariE boomsma 
gEorgina vErbaan 
thEkla rEutEn 
ElisE sChaap 
anna drijvEr 
rEns kroEs 
fiona hEring 
foCkElinE ouwErkErk 
gwEn van poortEn 
johnny dE mol 
frEd van lEEr 
koEn kardashian 
kaj gorgEls 
jan vErstEEgh 
viCtoria koblEnko

olCay gulsEn
mEryEm’s first
lErnErt & sandEr
nannE mEijEr 
diorno braaf 
kim van kootEn
lil klEinE 
niColEttE van dam 
gEraldinE kEmpEr
liEkE van lExmond
tEam arttEndErs
tEam nEdvang

winnarEs 
winaCtiE:
@fraisE1982
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dE glasbaktrui
instagram storiEs
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dE glasbaktrui
instagram posts
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‘glasbak’ 
dE jEugd van 

tEgEnwoordig
bottom-up CampagnE
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‘glasbak’
dE jEugd van tEgEnwoordig
Als onderdeel van de campagne is De Jeugd van 
Tegenwoordig gevraagd om een autonoom lied te 
produceren als ode aan het 40-jarig bestaan van 
de glasbak. De autonomie van het nummer houdt 
in dat Nedvang en Arttenders geen invloed hebben 
uitgeoefend op de inhoud van het nummer, behalve 
dat het een ode zou worden aan de glasbak.

Studio Lernert en Sander hebben aanvullend een 
videoclip gemaakt in de lijn van de landelijke 
campagne. Door het nummer uit te brengen via 
TopNotch, het muzieklabel van DJVT wordt er op 
speelse wijze top of mind awareness gecreerd 
voor glasinzameling zonder een commerciële noot 
of belerende vinger.

het nummer is via hun kanalen gelanceerd op 
youtube en Spotify. Aankondigingen vonden 
plaats via de social media-kanalen van De Jeugd 
van Tegenwoordig en werden gedeeld door Glas 
in ‘t Bakkie. 

Binnen twee weken was de videoclip meer dan 
200.000 keer bekeken op youtube. 
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‘glasbak’
djvt instagram & storiEs
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‘glasbak’
 djvt faCEbook

> 160k doElgroEpbErEik via 
faCEbook dE jEugd van tEgEnwoordig
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‘glasbak’
spotify

> 8k 
playlist 

fEaturEs
337.107

spotify 
plays 
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‘glasbak’
muziEk publiCatiEs
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17 mEi
dE vErjaardag

EvEnEmEntEn in nEdErland
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vErjaardag glasbak 17 mEi
‘s-hErtogEnbosCh
Tijdens de verjaardag van de glasbak op 17 mei 
werd er groot feest gevierd in ‘s-hertogenbosch. 
Activiteiten hieromtrent zijn georganiseerd 
door Nedvang in nauwe samenwerking met de 
Gemeente ‘s-hertogenbosch. hierbij werd er 
een gouden glasbak geplaatst bij winkelcentrum 
Arena die feestelijk werd ingewijd door wethouder 
Jan hoskam.

Ook werd er groots uitgepakt bij basisschool Merlijn 
in Den Bosch, waar een heus verjaardagsfeest 
werd gegeven met vlogger Gewoon Thomas, 
inclusief feestmutsen minitaarten met het 
glasbaklogo.Tijdens dit verjaardagsfeest werd het 
nummer ‘Glasbak’ officieel gelanceerd. 

Op twee locaties stonden promoteams bij 
glasbakken om taartjes en glastassen uit te delen.
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vErjaardag glasbak 17 mEi
rottErdam En dEn haag
Ook in Rotterdam werd een Gouden Glasbak 
geplaatst. Op een prominente locatie op de 
Binnenrotte werd deze gouden glasbak geopend.

Voor het team van Nedvang was dit het moment 
om ook onderling de verjaring van de glasbak te 
vieren en het glas te heffen op 40 succesvolle 
jaren van glasinzameling. 

Inmiddels heeft deze glasbak een permanente 
locatie gekregen op het Prins Alexanderplein. 
Mede mogelijk gemaakt in samenwerking met De 
Green Business Club Rotterdam.

In Den haag vond een feestelijke onthulling plaats 
van een glasbak die nieuw leven in  werd geblazen 
op stadsboerderij De Reigershof.
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pr &
frEE publiCity

samEnvatting
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pr & frEE publiCity
stratEgiE
In samenwerking met Spice PR zijn alle middelen 
van de campagne aangewend om een zo groot 
mogelijk bereik aan publicaties te genereren. 

hierbij is er een combinatie aan invalshoeken 
gedefinieerd: de verjaardag op 17 mei en de 
evenementen hieromtrent, de glasbaktrui, de 
campagnebeelden door Lernert & Sander en het 
glasbaklied door De Jeugd van Tegenwoordig. 

Een volledig overzicht van publicaties en links die 
zijn meegenomen in dit rapport zijn terug te vinden 
in het SPICE PR Rapport (7 juli 2018). Dit bevat een 
totaal van 184 gemeten publicatiesonline, in print, 
op tv en op social media.* 

*Dit overzicht van publicaties is ExCLuSIEF bereik 
van de online communicatie door De Jeugd van 
Tegenwoordig

totalE pr-waardE*:
Eur 518.036 

mEdiabErEik: 
53.857.965
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pr & frEE publiCity 
gEpErsonalisEErdE postErs

Koen Kardashian 
Fiona hering
Tjitske Reidinga 
hart van Nederland 
Nanne Meijer 
hanna Verboom
De Jeugd van 
Tegenwoordig
Douwe Bob
Patty Brard
Fockeline Ouwerkerk
Katja Schuurman 
Jan Versteegh
Ruben hein
Nienke Plas
Kaj Gorgels 
Lieke van Lexmond
Danie Bles

Arie Boomsma
Georgina Verbaan
Thekla Reuten
Elise Schaap
Anna Drijver
Victoria Koblenko
Rens Kroes
Manuel Broekman
&C
Dio
Lil Kleine
Kim van Kooten
Sigrid ten Napel
Olcay Gulsen
RTL Boulevard
RTL Late Night
Eva Jinek
Nicolette van Dam

Jet van Nieuwkerk
Doutzen
Ellen ten hoog
Carice van houten
halina van Reijn 
Lize Korpershoek
Geraldine Kemper 
Koffietijd
Gwen van Poorten
Tim hofman
Johnny de Mol
LINDA.
Wendy van Dijk
Fred van Leer 
Editie NL

ontvangErs van gEpErsonalisEErdE postEr:
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pr & frEE publiCity
tv (sElECtiE)

“niEt allEEn maxima 
is jarig, maar ook dE 

glasbak!”
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pr & frEE publiCity 
onlinE (sElECtiE)
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pr & frEE publiCity
print (sElECtiE)

Publicatie : Telegraaf Landelijk Regio : Nederland
Datum : 1 jun 2018 Pagina : 5 Frequentie : 6x per week
cm2 : 201 Advertentiewaarde : € 7.698,00 Oplage : 426.827

Glasbak - campagne van Glas in 't Bakkie/Arttenders/Studio Lernert & Sander

alleen voor intern/eigen gebruik
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pr & frEE publiCity
soCial mEdia bErEik (sElECtiE)
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bijlagE 1:
fit dna

onlinE impaCtrapport
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bijlagE 2:
zuivEr mEdia 

EindrapportagE
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bijlagE 3:
spiCE pr  

Clipping rEport
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